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Zemlja Poljska

Region Kuyavian—Pomeranian Voivodeship

Farmer Romuald

Godine 54

Pol Muski

Obrazovanje Bez poljoprivrednog obrazovanja / elektricar
Iskustvo 17

Specijalizacija Pcelarstvo

Broj clanova domacinstva 6

Lokacija farme

Farma Pasieka Gucio (pcelinjak Gucio) nalazi se u malom selu Podgérzyn, u regionu Kujavsko-
pomeranskom, u sjeverno-centralnom dijelu Poljske. Selo broji svega nekoliko stotina
stanovnika, ali se veZe na obliznji grad Znin, koji ima oko 14 hiljada stanovnika i predstavlja
administrativni centar istoimenog okruga.

Selo se prostire na povrsini od oko 250 km? u kom se naziru i obrisi prigradskog ambijenta.
Poljoprivredno zemljiste zauzima oko 80% ukupne povrSine, dok Sume c¢ine oko 6%.
Romualdova farma se nalazi u naselju Patuki, poznatom po svojoj slikovitoj prirodi — pejzazima
sa viSe od 130 jezera, Sumama i poljima prepunim medonosnih biljaka, poput uljane repice.

U neposrednoj blizini prolazi autoput S5, koji povezuje Znin sa Bidgo$¢om na sjeveru i
Gnjeznom na jugu, te dalje Poznanjom, Sto farmu ¢ini odlicno saobraéajno povezanom. U
susjednoj opstini Ggsawa nalazi se svjetski poznato luzicko naselje i utvrdenje u Biskupinu,
jedno od najvaznijih arheoloskih nalazista u Poljskoj.

U proslosti je trgovina, narocito solju i jantrom (¢ilibarom), imala klju¢nu ulogu u razvoju ovog
podrudja. Pretpostavlja se da su stanovnici u€estvovali u trgovac¢kim razmjenama duz ¢uvene
“jantarske rute”, koja je spajala Jadransko i Balticko more. Spoj netaknute prirode, bogatog
kulturnog naslijeda i razvijene infrastrukture ¢ini podrudje Znina privlaénom turistickom
destinacijom.

Klima u regionu je umjereno kontinentalna. Ljeti su temperature prijatne, dok su zime hladne,
snjezne i vjetrovite. Tokom godine, prosjecne temperature variraju od —4°C do 24°C, rijetko
padajudi ispod —13°C ili prelazeéi 30°C. U ljetnjim mjesecima dnevne temperature se obic¢no
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kre¢u oko 22°C, dok se nocu spustaju na oko 12°C. Period intenzivnijih padavina traje nesto
viSe od tri i po mjeseca, od sredine maja do pocetka septembra, dok se najmanje padavina
biljezi u aprilu. Tokom ljeta prosje¢na koli¢ina padavina iznosi oko 50 milimetara mjesecno, a
najvise ih ima u julu.

Vegetacioni period traje oko 175 dana, pocinje krajem aprila (oko 25. aprila) i zavrSava se
sredinom oktobra. Poljoprivredna proizvodnja u regionu se uglavnom zasniva na uzgoju zZitarica
(pretezno psenice i je€ma), kao i Seéerne repe i krompira. Od stocarske proizvodnje,
najzastupljeniji su uzgoj svinja i Zivine. Prosjec¢na veli¢ina gazdinstva u ovom podrucju iznosi
oko 20 hektara, sto je iznad nacionalnog prosjeka.

Istorijat razvoja farme, resursi, tehnologija i proizvodnja

Pcelinjak Gucio vode Romuald i njegova supruga Beata, uz podrsku svoje djece. Pcelinjak je
viSegeneracijski, sa tradicijom proizvodnje meda dugom viSe od osam decenija. Prvih 19
koSnica varSavskog tipa kupio je Romualdov otac 1951. godine, a tokom narednih godina i
decenija broj kosnica se kretao izmedu 20 i 40. lako Romuald u pocetku nije bio siguran da ¢e
krenuti oevim stopama, tokom kasnih tinejdZerskih godina razvio je interesovanje za
pcelarstvo, koje je vremenom preraslo u njegovu strast. Zajedno sa Beatom, kupio je prvih
deset kosnica od kojih dvije, nazalost, nisu prezivjele, ali su ostale bile medonosne, sto je
postalo podsticaj za dalji razvoj. Danas pcelinjak broji 79 ko$nica, a gazdinstvo se prostire na
dva hektara zemljista koje se koristi kao trajni travnjak i zasadeno je medonosnim biljkama i
oprasivacima. lzgled farme prikazan je na slikama 1 2.

Slika 1 - Pasieka (Pcelinjak) Gucio 1
Izvor: Péelinjak Gucio
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Slika 2 - Pasieka (Pcelinjak) Gucio 2
Izvor: Péelinjak Gucio

Gazdinstvo je veoma dobro organizovano, a prilikom donoSenja odluka porodica se oslanja na
svoje znanje i dugogodisnje iskustvo ste¢eno i u drugim oblastima. Romuald je ¢lan Poljskog
udruzenja pcelara, dok je njegova supruga Beata aktivna u UdruZenju seoskih domacica.
Romuald redovno Cita strucni ¢asopis ,Pasieka” kako bi pratio najnovije trendove u pcéelarstvu.
Porodica stalno ispituje nove, zanimljive i inovativne ideje kojima nastoji da izdvoji svoj
pcelinjak u moru drugih pcelinjaka u regionu, koji medusobno konkurisu jedni drugima. Prema
njegovom misljenju, klju¢ni resursi za odrzavanje postojeé¢eg poslovnog modela su: 1) vlastita
radna snaga (supruznici i djeca), znanje i vjesStine; 2) jedinstveno iskustvo i kompetencije
stecene tokom godina; 3) posebna vrsta pcela — Buckfast péela (domadi krizanac vrste Apis
mellifera), napredna kombinacija sedam evropskih i africkih vrsta, koja ima brojne prednosti:
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visoku proizvodnju meda i polena, miran temperament, otpornost na bolesti i dobro
prezimljavanje; 4) tehnicka infrastruktura i dobro organizovani proizvodni procesi; 5) finansijski
resursi. Ove kljucne prednosti prate i promisljene agrotehnicke odluke u vezi sa usjevima koji
su direktno namijenjeni p¢elama. Vazno je naglasiti da se, radi dobijanja rijetkih vrsta meda
(npr. maslackov, bagremov ili heljdin med), pcele sele na vise razlicitih lokacija. Takve aktivnosti
zahtijevaju pailjivo planiranje i koordinaciju — kako u sezonskom rasporedu postavljanja
ko3nica, tako i u organizaciji rada tokom vrcanja meda. Upravo te vjestine i znanja omogucavaju
pcelinjaku Gucio da ponudi raznovrstan portfolio proizvoda i usluga. Ova specijalizacija
predstavlja svjesno odabranu strategiju kao odgovor na snaznu konkurenciju na trzistu meda
u Poljskoj i okolnim zemljama. PCelinjak koristi gotovo sav svoj proizvodni potencijal (pcelinjaci
do 80 kosnica podlijezu pojednostavljenim administrativnim propisima), pa je dalji razvoj
usmjeren prije svega na povecéanje kvaliteta i raznovrsnosti ponude. Zbog toga se pcelinjak
Gucio fokusira na visokokvalitetni med i srodne proizvode koji se mogu prodavati po visoj cijeni
od onih u supermarketima. Privlacenje i zadrZavanje kupaca i dalje predstavlja izazov, ali tome
svakako doprinosi Siroka i raznovrsna ponuda proizvoda.

Slika 3 — Proizvodi koji se nude na Plelinjaku Gucio
Izvor: Péelinjak Gucio

Asortiman ovog domacinstva obuhvata, pored razli¢itih vrsta meda i proizvode dobijene od
meda — pergu, polen i propolis (slike 3, 4 i 5). Kada je rije¢ o ponudi meda, vrijedi ista¢i da je
izuzetno raznovrsna — u ponudi se gotovo tokom cijele godine mogu nadi razliCite vrste: 1)
bagremov (svijetle boje, blag i dugotrajno tecan); 2) med od facelije (svijetle boje, s blagim
biljnim mirisom); 3) heljdin med (tamne boje i intenzivnog ukusa); 4) lipov med (izuzetnog
ukusa i mirisa koji podsje¢a na procvjetalu lipu ljeti); 5) maslackov med (jedinstvena i rijetka
vrsta dobijena od cvjetova ranog proljeénog maslacka); 6) uljanorepicin med (karakteristican,
kremast i blag, vrlo popularan zbog Siroke zastupljenosti uljane repice u Poljskoj); 7) med od

medljike (koji pcele sakupljaju od medne rose, a ne od nektara cvjetova) i 8) livadski ili

Podrzano od strane International Visegrad Fund
Visegrad+ Grants | Project ID: 22430104
https://frrms.mendelu.cz/veda-a-vyzkum/projekty-a-granty/food-chain



¥ ® MENDELU
e Vi seg rad Fund @ Faculty of Regional
@ Development and
® o @ International Studies

viSecvjetni med (mjeSavina razli¢itih ukusa i mirisa). Pored pomenutih proizvoda od meda
pcelinjak nudi i visSecvjetne vrste meda sa dodacima — med sa pergom, polenom, malinom,
limunom i dumbirom. PCelinji polen pcele sakupljaju tokom ljeta sa cvjetova, potom ga
prenose u koSnicu i skladiste u sacu u obliku sitnih Sarenih grudvica. On predstavlja rezervu
hrane u kosnici kojom se hrane mlade ali i odrasle pcele. Sa stanovista upotrebe u ljudskoj
ishrani, polen je izuzetno vrijedan jer sadrzi vitamine, minerale i proteine te ima antibakterijska,
antigljivi¢na, protivupalna, antioksidativna i antikancerogena svojstva. Perga, odnosno pcelinji
hljeb, nastaje kao rezultat sakupljanja i prerade cvjetnog polena od strane pcela. Bogata je
proteinima, vitaminima, mineralima, masnim kiselinama i enzimima koji pospjesuju varenje.
Propolis je smolasta materija koju pcele proizvode od biljnih smola i koriste za zastitu i
zatvaranje kosnice od spoljasnjih uticaja i mikroorganizama koji mogu ugroziti njihovo zdravlje
i Zivot. Za covjeka, propolis je dragocjen prirodni proizvod koji ima protivupalno i
antibakterijsko dejstvo, pomaZe organizmu u borbi protiv infekcija, jaca imunitet, ublazava
upale i ubrzava proces zarastanja rana.

Slika 4 — Proizvodi pcelinjaka Gucio — Polen (lijevo), Propolis (desno)
Izvor: Péelinjak Gucio

Jo$ jedan zanimljiv proizvod sa ovog domacdinstva je takozvani viSecvjetni kremasti med. On
predstavlja pravi uzitak, jer spaja bogatstvo ukusa i mirisa razliCitih cvjetova s kojih pcele
sakupljaju nektar. Proces kremiranja ¢ini med izuzetno barSunastim i lakim za mazanje, zbog
Cega je idealan dodatak svakodnevnim obrocima. Ovaj med odlikuje se blagim, cvjetnim
ukusom s njeznom voénom notom. Svi navedeni pcelinji proizvodi imaju blagotvorno dejstvo
na ljudski organizam. Pcelinjak Gucio je prepoznao ovaj potencijal i uspjeSno odgovara na
razli¢ite potrebe i preferencije potrosaca, nudedi trzistu Sirok asortiman proizvoda.
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Slika 5 — Proizvodi pcelinjaka Gucio — Med od bagrema (lijevo), med od maslacka (sredina), med sa limunom i
dumbirom (desno)
Izvor: Péelinjak Gucio
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Pored pomenutog, pcelinjak Gucio svojim kupcima nudi jedinstvenu priliku da iskuse terapiju
u kosnici — apiterapiju (Slika 5). Ova rijetka usluga potpuno je besplatna za kupce pcelinjaka i
izaziva interesovanje, iako je popularnost ovog oblika apiterapije u Poljskoj trenutno niska. Na
imanju se nalazi drvena kucica u kojoj se klijent moze opustiti i uzivati u toplom vazduhu, mirisu
meda i propolisa, mikro-vibracijama, zvu¢nim efektima i bio-polju koje stvaraju pcele, Cije su
koSnice postavljene neposredno ispod leZaja i propisno obezbijedene. Tretman u kucici za
apiterapiju ima relaksacione i terapijske primjene. Prema razli¢itim istrazivanjima, ovaj oblik
apiterapije moze pomodi u lijeenju razli¢itih oboljenja, kao Sto su bolesti kardiovaskularnog,
respiratornog, lokomotornog i nervnog sistema, zatim bolesti nastale usljed smanjenog
imuniteta, metabolicki i hormonalni poremecaji, kao i psihoemocionalna stanja.

Dokaz da Gucio pcelinjak nudi zanimljive, raznovrsne i vrijedne proizvode jeste nagrada koju je
dobio 2018. godine — Pehar predsjednika Gradskog vije¢a u Zninu za najzanimljiviju péelarsku
ponudu na XXIl Poluckom poljoprivrednom sajmu (25-26. avgust 2018.). Proizvodnja meda i
drugih pcelinjih proizvoda zahtijeva puno vremena i rad u zahtjevnim uslovima. Zbog toga
poslovanje gazdinstva stalno unapreduju kroz poboljsanje tehni¢ke opreme, masina i uredaja,
a posljednjih godina ulaze se i u obnovljive izvore energije, poput solarnih panela i toplotne
pumpe. Vlasnik istice da je pcelarstvo prijatan i isplativ posao, iako donosi odredene izazove.
Planovi za kupovinu dodatnog zemljiSta i ulaganje u novu opremu, uklju¢uju¢i medomat, jasno
pokazuju njihovu Zelju da pcelinjak i dalje razvijaju i unapreduju.

Podrzano od strane International Visegrad Fund
Visegrad+ Grants | Project ID: 22430104
https://frrms.mendelu.cz/veda-a-vyzkum/projekty-a-granty/food-chain



¥ ® MENDELU
e Vi seg rad Fund @ Faculty of Regional
@ Development and
® o @ International Studies

Razlozi za ukljucivanje u kratki lanac snabdijevanja hranom

Med se u Poljskoj u velikim prodavnicama, poput supermarketa u kojima veéina potrosaca
obavlja redovne kupovine, moze kupiti po pristupac¢noj cijeni od oko 20-25 PLN (5,57 S) za
veliku teglu, od oko 1 kg ili 1 litre. Ovaj med se Cesto pravi kao mjesavina meda iz zemalja EU i
zemalja van EU. U zemljama van EU Cesto ne postoji obaveza pridrZzavanja strogim sanitarnim
i veterinarskim standardima koje EU namedée svojim pcelarima, Sto predstavlja veliki izazov za
poljske proizvodace meda, posebno za one koji zele najvisi kvalitet svojih proizvoda. Takvi
proizvodaci ne mogu konkurisati cijenom velikim proizvoda¢ima i uvoznicima izvan EU.
Vrijedno je dodati da veletrgovci meda koji posluju u EU, ¢esto nude vrlo niske otkupne cijene
proizvoda¢ima meda — obi¢no u rasponu od 10-20 PLN (2,8-5,6 S) po kilogramu, ¢ak i za med
visokog kvaliteta. U tom kontekstu vazno je naglasiti da u Poljskoj postoji mnogo pcelinjaka;
trziste meda je vrlo fragmentirano i visoko konkurentno, a pojedinac nema uticaj na cijene.

Slika 6 — Apiterapijska kuca na pcelinjaku Gucio
Izvor: Péelinjak Gucio

Med ima dugu tradiciju prodaje direktno od proizvodaca do potrosaca. Ovaj nacin prodaje
posebno odgovara ovakvim vrstama prehrambenih proizvoda, ¢ak i kada je rijeC o prodaji
izmedu vlasnika pcelinjaka i njegovih najblizih komsija. Vecina potrosaca je vjerovatno barem
jednom kupila ili dobila med direktno od pcelara. Prodaja meda kroz duzu distribucijsku mrezu
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takode je moguca, ali obi¢no podrazumijeva da med proizvodac dostavi do sabirnih centara, i
to po nisoj cijeni koja ¢esto ne pokriva ni cijenu koStanja. Zbog toga je uobicajena praksa da
pcelari u€estvuju u kratkim lancima snabdijevanja, primarno primjenjujudi strategiju direktne
prodaje.

Sa stanovista pcelinjaka Gucio, integracija u kratke prehrambene lance proizasla je iz nekoliko
razloga: interesovanje kupaca za visokokvalitetni med od pouzdanog pcelara, a ne iz
industrijskoe proizvodnje Sto je bez obzira na sve, teSko prepoznati; potrosaci traze Sirok
asortiman meda i srodnih proizvoda, €ija je dostupnost u velikim prodavnicama obi¢no
ogranic¢ena (najcesce se nudi samo jedna vrsta meda); mogucénost postizanja vise cijene za med,
a time i vecih prihoda, ¢ak uzimajuéi u obzir vece troSkove proizvodnje; te mogucnost
ukljucivanja ¢lanova porodice u aktivnosti pcelinjaka.

Specificni nacini uces¢a farme u kratkom lancu snabdijevanja hranom:
segmenti kupaca, kanali i odnosi sa kupcima

Kao Sto je veé¢ pomenuto u ovoj studiji slucaja, med je proizvod koji se oduvijek prodavao
direktno od proizvodaca. Pasieka Gucio takode primjenjuje direktnu prodaju na domadinstvu,
a kupci su uglavnom ¢lanovi Sire porodice, prijatelji, komsije i turisti. Ipak, direktna prodaja sa
pcelinjaka nije bila dovoljna da obezbijedi prodaju svih proizvedenih koli¢ina. Zbog toga je
vlasnik pcelinjaka razvio i druge kanale distribucije meda.

Pored direktne prodaje na pcelinjaku, uveden je sistem dostave direktno do kuénih adresa
potrosaca ili grupa potrosaca. Takode, znacajan dio meda se prodaje tokom sajmova, festivala
i raznih drustvenih dogadaja. Pri prodaji i distribuciji meda i ostalih proizvoda, pcelinjak Gucio
koristi i podrsku rodbine iz Sire porodice koja Zivi u velikim gradovima (VarSava, Poznanj), kao i
u manjim gradovima unutar okruga. U velikim gradovima trZista su veéa i postoji vise
potencijalnih kupaca sa ve¢om kupovnom modi u odnosu na sela i manje gradove u okolini
domacinstva. Na taj nacin, proizvodac ima koristi od izlaska na veéa trzista.

Na kraju, pcelar promovise i prodaje svoje proizvode putem savremenih marketinskih kanala,
kao Sto su nacionalne platforme ,Wiejska e-skrzynka” i ,,Polski e-bazarek”. Kada je rije¢ o
promotivnim aktivnostima, marketing zasnovan na usmenoj preporuci i zadovoljstvu kupaca i
dalje ima veliku vaznost (,marketing od usta do usta“). Ipak pcelinjak Gucio ¢esto promovise
svoje proizvode na sajmovima, festivalima i dogadajima, kroz tradicionalne medije poput radija,
alii putem drustvenih mreZza, narocito Facebooka, kao i preko razli¢itih web profila. Ovaj pcelar
sa potro$acima komunicira, izmedu ostalog, putem:

Fejsbuk: https://www.facebook.com/PasiekaGucioPodgorzyn?locale=pl PL

Seoski e-foodbox: https://wiejskaeskrzynka.pl/Pasieka-Gucio

Poljski e-bazaar: https://polskiebazarek.pl/author/romualdrabkowski/

PodrZano od strane International Visegrad Fund
Visegrad+ Grants | Project ID: 22430104
https://frrms.mendelu.cz/veda-a-vyzkum/projekty-a-granty/food-chain


https://www.facebook.com/PasiekaGucioPodgorzyn?locale=pl_PL
https://wiejskaeskrzynka.pl/Pasieka-Gucio
https://polskiebazarek.pl/author/romualdrabkowski/

e Visegrad Fund

® o

Dijagram 1 — Canvas Biznis model
Izvor: Prikaz autora studije slucaja zasnovan na podacima iz intervjua sa farmerom i njegovom porodicom
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Kljuéni partneri

Poljsko péelarsko
udruzenje

Platforma ,Seoska e-
kutija hrane”

Poljska e-pijaca
UdruZenje seoskih
domacica

Kljuéne aktivnosti

Pcelarstvo

Proizvodnja meda (veoma $irok asortiman vrsta)
Proizvodnja meda sa dodacima (voce, bilje)
Proizvodnja brojnih proizvoda izvedenih iz meda —
polen, perga i propolis

Marketinske i prodajne aktivnosti

Za kupce pcelinjaka Gucio — kuca za terapiju u ko3nici

Kljucni resursi

Vlastitia radna snaga (vlasnik i njegova supruga, djeca)
Jedinstvena iskustva i vjestine steCene tokom godina
Posebna vrsta pcela (Buckfast)

Tehnicka infrastruktura

Finansijski resursi

Vrijednosna ponuda

Pcelinjak Gucio svojim
kupcima nudi jedinstvene i
visokokvalitetne proizvode i
iskustva koja prevazilaze sve
druge sli¢ne proizvode od
meda

Domacinstvo pruza Sirok
asortiman meda i prate¢ih
proizvoda, kao i jedinstvenu
mogucnost koris¢enja
apiterapije

Odnosi sa kupcima

Direktan kontakt sa kupcima koji posjecuju pcelinjak
— komsije, rodbina, poznanici, turisti i dr.

Virtuelni kontakt i interakcija sa kupcima iz gradova —
komunikacija putem veb-sajtova, portala i Facebook-a

Kanali prodaje

Sajmovi, festivali, dogadaji: 60%
Direktna prodaja: 30%
Dostava do domacinstava krajnjih potrosaca: 10%

Marketing usmenom preporukom
Tradicionalni i drustveni mediji
Novi vidovi elektronskih platformi
Mreza li¢nih kontakata

Segmenti kupaca

Kupci zainteresovani za
visokokvalitetni med i jedinstvene
proizvode na bazi meda

Kupci koji kupuju polen, pergu i
propolis — potro3aci svjesniji svojih
zdravstvenih benefita, osobe koje su
bolesne ili koriste med koriste
preventivno u periodu jesen-zima

Kupci iz regiona

Kupci iz gradova

Struktura troskova

Kupovina Secera,
Tegle i poklopci,

Matice,

Ramovi, kosnice,
Veterinar,

Troskovi goriva i energije,

Radna odjeca i drugi varijabilni troskovi,
Naknade za pristup trZistima, sajmovima i pijacama

Tokovi prihoda

Prodaja meda: 82%
Prodaja polena, perge i propolisa: 15%
Subvencije i druga podrska: 3%
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Platforme ,Polski e-bazarek” i ,Rural e-foodbox”“ predstavljaju nove elektronske kanale
marketinga koji skraduju udaljenost izmedu poljoprivrednika i potrosaca. Platforma ,Polski e-
bazarek” omogucava poljoprivrednim proizvodacdima da besplatno objavljuju ponude
proizvoda sa svojih poljoprivrednih gazdinstava. Ova inicijativa ima za cilj da olaksa prodaju i
kupovinu proizvoda lokalnih proizvodaca, promoviSe kratke lance snabdijevanja i podrzava
poljoprivredne proizvodace u prodaji sirovih i preradenih proizvoda. Platforma ,Polski e-
bazarek” funkcioniSe pod pokroviteljstvom Ministarstva poljoprivrede i ruralnog razvoja, dok
inicijativu sprovode pokrajinski Savjetodavni centri za poljoprivredu, $to joj daje nacionalni
karakter i omogucava potrosacima da pronadu veoma Sirok asortiman proizvoda i usluga
vezanih za poljoprivredu u Poljskoj.

»Rural e-foodbox” je inovativna ideja i predstavlja platformu za kupovinu (nije prodavnica)
namijenjenu direktnom kontaktu izmedu potrosaca i vise proizvodaca istovremeno. To nije
tipi¢na e-prodavnica koja plasira proizvode i traZi kupce. E-foodbox odgovara na potrebe i
interes potrosaca za visokokvalitetnom lokalnom hranom. Platforma je nastala finansiranjem
dijela sredstava Evropske unije, kao rezultat veceg projekta pod nazivom ,,Inovativni model
saradnje poljoprivrednih proizvodaca unutar kratkih lanaca snabdijevanja“. Inicijator je bio
Kujavsko-Pomorski Savjetodavni centar za poljoprivredu u Minikovu, institucija koja pruza
podrsku poljoprivrednicima u ovom regionu. Cilj projekta bio je skratiti lance snabdijevanja
hranom sa farmi i direktno doprijeti do krajnjih potrosaca. Vazan aspekt inicijative je ideja
kolektivnog djelovanja kako bi se postigli efekti sinergije i obima i generisale koristi i za
poljoprivrednike i za potroSace. Trenutno e-foodbox integriSe 22 farme, medu kojima je i
pcelinjak Gucio. E-foodbox nudi raznovrstan asortiman i potrosa¢ moZze kupiti razliCite
prehrambene proizvode, npr. med sa pcelinjaka Gucio, povrée, svjeze i preradeno voce,
mlije¢ne proizvode, jaja, sirovo i preradeno meso (Sunke, kobasice), razliite atipi¢ne Zitarice,
domade kolace, senf, zacine, gljive, pa €ak i proizvode od lavande. E-foodbox omogucava
kupcima formiranje posebnih grupa za kupovinu, okupljajudi ljude slicnog stava prema ishrani
i ocekivanjima od prehrambenih proizvoda. Rural e-foodbox postaje vazna platforma koja
povezuje poljoprivrednika s potroSacem bez posrednika i omogucéava lak pristup Sirokom
asortimanu proizvoda uz garanciju kvaliteta i visokih proizvodnih standarda (bazirano na
inspekcijskom nadzoru proizvoda) i povoljne cijene za visokokvalitetne proizvode.

Nakon godina rada u kratkim lancima snabdijevanja, pcelinjak Gucio je stekao pozitivho
iskustvo sa ovom vrstom marketinske strategije i planira da je koristi jos intenzivnije za svoj
dalji rast i razvoj.
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Lista slika
Slika 1 - Pasieka (P¢elinjak) Gucio 1, Izvor: PEelinjak GUCIO........eeevveeeiiiieeciiee e ceee e 2
Slika 2 - Pasieka (P¢elinjak) Gucio 2, Izvor: PCelinjak GUCIO......cueevevuiieieiiiieeciee e 3
Slika 3 — Proizvodi koji se nude na P&elinjaku Gucio, lzvor: PEelinjak GUCIO........ccceeveevvieeeeennes 4

Slika 4 — Proizvodi pcelinjaka Gucio — Polen (lijevo), Propolis (desno), Izvor: Péelinjak Gucio...5
Slika 5 — Proizvodi pcelinjaka Gucio — Med od bagrema (lijevo), med od maslacka (sredina),

med sa limunom i dumbirom (desno), Izvor: Péelinjak GUCIO......cccveveeeieriveceseeeee e 6
Slika 6 — Apiterapijska kuc¢a na pcelinjaku Gucio, lzvor: Péelinjak GUCIO.......cceveeveecvrceiceieceen 7

Lista dijagrama

Dijagram 1 — Canvas Biznis model, Izvor: Prikaz autora studije sluc¢aja zasnovan na podacima
iz intervjua sa farmerom i NjegovomM POrodiCOM .......ccciiiiiiieiiiiiee e e 9
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